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O TWITTER COMO INSTRUMENTO POLITICO: ANALISE DE TWEETS
POSTADOS PELO EX-PRESIDENTE LULA A PARTIR DE UMA PERSPECTIVA
SEMIOLINGUISTICA

Denise de Souza ASSIS

Centro Federal de Educagdo Tecnoldgica de Minas Gerais (CEFET/MG)

Resumo: A midiatiza¢do do discurso politico € um importante processo que acaba remodelando
e transformando o fazer e o dizer politico e é de extrema importancia na sociedade atual, ja que,
com o advento e a popularizagdo das redes sociais, é praticamente impossivel que os atores
politicos estejam fora dessas midias. Nesse sentido, este estudo objetiva, por meio de uma
abordagem qualitativa e descritiva, analisar postagens no Twitter, publicadas pelo ex-presidente
Luiz Indcio Lula da Silva, no més de outubro de 2021. Para tal, utilizamos os pressupostos tedricos
da Teoria Semiolinguistica de Patrick Charaudeau com o intuito de refletir sobre as questdes de
contrato, visadas e estratégias discursivas que permeiam o dito corpus de analise. Além disso,
abordaremos também discussGes relacionadas a midiatizacdo do discurso politico,
principalmente no que diz respeito ao Twitter e ao tweet, ambos como novos meios de
estruturagdo e de veiculagdao de uma nova eloquéncia politica.

Palavras- chave: Midia. Discurso politico. Twitter. Tweets.

TWITTER AS A POLITICAL TOOL: ANALYSIS OF TWEETS POSTED BY FORMER
PRESIDENT LULA THROUGH A SEMIOLINGUISTICS PERSPECTIVE

Abstract: The mediatization of political discourse is an important process that ends up
remodeling and changing the political practice and is of extreme importance in today’s society
since the upcoming popularization of social media makes it practically impossible for political
subjects to be out of those media. Regarding that, this study aims, through a quantitative and
descriptive approach, to analyze posts on Twitter published by former president Luiz Inacio Lula
da Silva, in October 2021. Thereunto we will use the theoretical assumption of Semiolinguistics
Theory by Patrick Charaudeau to reflect on questions of aimed contract and discursive strategies
that permeate such a corpus of analysis. Besides, we will also approach discussions related to
the mediatization of political discourse, especially in what comes to Twitter and tweets, both as
new ways of structuring and delivering a new political eloquence.

Key-words: Media. Politic discourse. Twitter. Tweets.
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EL TWITTER COMO INSTRUMENTO POLITICO: ANALISIS DE LOS TUITS
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PUBLICADOS POR EL EXPRESIDENTE LULA DESDE UNA PERSPECTIVA
SEMIOLINGUISTICA

Resumen: La mediatizacién del discurso politico es un importante proceso que remodela y
transforma el hacer y el decir politico y es de suma importancia en la sociedad actual, ya que,
con el advenimiento y popularizacidn de las redes sociales, es practicamente imposible que los
actores a los politicos queden al margen de estos medios. En ese sentido, este estudio tiene
como objetivo, a través de un enfoque cualitativo y descriptivo, analizar publicaciones en Twitter,
publicadas por el expresidente Luiz Inacio Lula da Silva, en octubre de 2021. Para eso, utilizamos
los presupuestos tedricos de la Teoria Semiolingtiistica de Patrick Charaudeau con el fin de
reflexionar sobre las cuestiones de contrato, fines y estrategias discursivas que permean dicho
corpus de analisis. Ademds, también abordaremos discusiones relacionadas con la mediatizacion
del discurso politico, especialmente en lo que se refiere a Twitter y el tuit, ambos como nuevos
medios para estructurar y transmitir una nueva elocuencia politica.

Palabras -clave: Medios. Discurso politico. Twitter. tuits.

1. CONSIDERAGOES INICIAIS

O presente estudo é resultado do interesse em discutir as interseccées entre discurso
politico e midia, visto que essa aproximagao vem de décadas, mas se mantém cada vez mais
forte e presente em nosso meio, principalmente no que tange as redes sociais. Nesse sentido,
Dalcol, Flores e Fossa (2017) afirmam que, na contemporaneidade, os usos de tecnologias e das
linguagens pelas midias tém sido cada vez mais cruciais para o funcionamento da sociedade,
logo, elas pontuam que vivemos uma era de midiatizacdo dos campos sociais, ou seja, tudo

perpassa pelo agir e pelo fazer das midias.

Diante deste contexto, podemos observar que a midiatizacdo é um importante processo
gue impulsiona a propagacdo e a circulagdo do discurso politico e, por isso, a relagdo entre esses
dois campos sociais merece ser estudada e debatida. De acordo com Courtine (2003), o uso das
midias estimula e desenvolve o ato politico e é capaz de transforma-lo e, até mesmo, modifica-
lo, principalmente quando se pensa em midias digitais e on-line, as quais sdo definidas por este

autor como novas eloquéncias politicas.

Além disso, quando pensamos no uso das redes sociais para a circulagdo do discurso
politico, é impossivel ndo citar a propagacdo de informacdes falsas que podem favorecer ou

denegrir aimagem de um determinado candidato, o que evidencia ainda mais o potencial dessas
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redes, principalmente em uma corrida eleitoral. Como exemplo disso, destacamos as elei¢des
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presidenciais de 2018, em que diversas vezes tais meios serviram de fonte para disseminar
discursos falaciosos e mentirosos, como por exemplo, insinuagdes sobre a confiabilidade das
urnas eletrénicas?, bem como discursos que defendiam a existéncia de um chamado kit gay? que

seria ofertado nas escolas caso a esquerda vencesse as elei¢des.

Tais noticias, segundo Bounegru et al (2017), encontram um terreno fértil nas redes
sociais e, muitas vezes, ndo conseguem se sobressair se estiverem fora desses espagos, uma vez
gue a mensagem que elas passam é importante, porém o meio em que circulam evidenciam
ainda mais essa importancia. Dalmazo e Valente (2018) avaliam que a forma como as noticias
sdo divulgadas também facilita a disseminacgdo das noticias falsas, que, muitas vezes, possuem o
mesmo layout que uma revista confidvel e que possui respaldo cientifico. Esses autores ainda
salientam que apenas uma manchete atrativa é capaz de fazer com que as pessoas se interessem
pela mensagem divulgada e a disseminem sem checar a veracidade das fontes. Dessa forma,
Delmazo e Valente (2018) afirmam que a noticia que chega aos outros leitores também ndo é
checada, e o ciclo vicioso de Fakes News é instaurado e continua persistente e pode, portanto,

alterar os rumos de uma determinada eleigdo.

Levando em consideragdo as questdes abordadas até o presente momento, o objetivo
central deste trabalho é refletir sobre uma das formas dessas ditas novas maneiras de se fazer
politica, ou seja, serd trabalhada a utilizacdo das redes sociais na circula¢do e na propagacao do
discurso politico. Isso serd realizado a partir da andlise de tweets do ex-presidente Luiz Inacio
Lula da Silva, objetivando debater e refletir sobre como este ator politico utiliza essa rede social
para se comunicar e se dirigir ao seu destinatdrio. Assim, a situacdo comunicativa expressa por
meio de tweets publicados na conta oficial do ex-presidente sera discutida a partir da perspectiva
da Teoria Semiolinguistica de Charaudeau, levando em consideracdo a noc¢dao de contrato
exposta pelo autor, bem como as visadas e as estratégias discursivas utilizadas pelo emissor em

suas publicagdes.

! Disponivel em:

https://www.em.com.br/app/noticia/politica/2021/07/22/interna politica,1289207/bolsonaro-se-as-
urnas-sao-confiaveis-da-um-tapa-na-minha-cara.shtml. Acesso em: 08 dez. 2022.

2 Disponivel em: https://adiadorim.org/opiniao/2021/05/10-anos-do-kit-gay-fake-news-que-virou-
simbolo-contra-a-populacao-lgbti-brasileira/. Acesso em: 08 dez. 2022.
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E importante pontuar que o presente artigo pauta-se em uma metodologia de cunho
qualitativo, e a proposta é realizarmos uma andlise descritiva e interpretativa do fenbmeno
estudado. Desse modo, serdo feitas a identificacdo, a descricdo e a discussdo de postagens, ja
gue nos pautaremos em observar como o ex-presidente utiliza a rede social Twitter para
propagar sua palavra politica e, desse modo, atingir e persuadir seus seguidores, eleitores,
possiveis eleitores e, até mesmo, os adversarios. Por sabermos que o Twitter trata-se de um
suporte, cabe dizer que as andlises tomardao como ponto de partida quatro tweets publicados
pelo ex-presidente Lula, durante o més de outubro de 2021, praticamente um ano antes das

novas elei¢des, nas quais, possivelmente, o petista sera candidato ao pleito presidencial.

Primeiramente, discutiremos o conceito de midiatizacao a partir dos estudos de Dalcol;
Flores e Fossa (2017), Dias (2018), Gaspareto (2009) e focaremos nas novas formas de
eloquéncia politica, baseando-nos, principalmente, nos estudos de Courtine (2003), Piovezani
Filho (2007), Castells (1999), Sargentini (2015) e Santaella e Lemos (2010). Além disso, para a
analise discursiva pretendida neste artigo, serdo utilizados os pressupostos tedricos da Teoria

Semiolinguistica, baseando-nos em Charaudeau (2001, 2004, 2005, 2009, 2014, 2015,2016).

Por fim, cabe-nos pontuar que novos estudos que se centram sobre a utilizacdo das
novas midias como forma de disseminacgao e de circulagdo do discurso politico sdo cruciais para
engajar os estudos sobre a propagacdo da palavra politica e da fala publica no atual cenario
politico brasileiro. Dessa forma, analisar alguns tweets, do ponto de vista da andlise do discurso,
é muito importante para alavancar as discussdes sobre a rede social e o tema aqui discutido,
visto que tais objetos sdo explorados no viés dos estudos discursivos da Teoria Semiolinguistica,
mas ainda se apresentam de forma mais contida. Tal afirma¢do pode ser comprovada, pois a
partir de uma busca no repositério de teses e de dissertagdes de algumas das principais
universidades do Brasil tais como, UFMG, UNICAMP e UFRJ, foram encontrados poucos estudos
gue analisam e discutam discursos politicos no Twitter. Ademais, a figura de Lula é muito
expressiva no campo politico, ainda mais nesta conjuntura, o que destaca ainda mais os nossos

estudos.
2. POLITICA E MiDIA: REFLEXOES ACERCA DA MIDIATIZACAO DO DISCURSO POLITICO

De forma a contextualizar a questdo discutida nesta se¢do, é necessario reforgar a

importancia do processo de midiatizacdo para as praticas sociais. Nesse sentido, Dalcol; Flores e
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Fossa (2017) salientam que o processo de midiatiza¢do, hoje, é central para compreender o
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capital simbdlico do judicidrio brasileiro. Nesse contexto, “as midias atuam como uma verdadeira
arena que possibilita notoriedade, protagonismo, reconhecimento social e visibilidade publica”
(DALCOL; FLORES e FOSSA, 2017, p. 12). E possivel que essa definicdo das autoras seja expandida
para outros dominios sociais, como, por exemplo, o politico, ja que ndo é de hoje que a politica
tem sido viabilizada a partir das praticas midiaticas; e, devido a elas, sofreu e sofre grandes

reformulagbes para se adequar as mudancas geradas pelas midias.

Nesse sentido, Gaspareto (2009) nos mostra que a midiatizacdo diz respeito a um
processo técnico, discursivo e social, no qual os aparatos midiaticos se relacionam as diferentes
esferas sociais, afetando-as e sendo afetadas por elas, no momento de producdo e de circulacao
dos discursos. Assim, é a partir disso que a sociedade e consequentemente as praticas sociais
gue a envolve fazem com que as midias sejam fortes aliadas na divulgacdo e na propagacao de
seus discursos. Contudo, é crucial compreendermos que, para isso acontecer, é necessdrio que
as mediagoes, os ajustes e as transformacdes exigidas por esse processo sejam consideradas e

efetivamente realizadas.

Ao adentrarmos especificamente no ambito politico, Courtine (2003) nos chama a
atencdo para as mudancas de discursividade que as midias inseriram no discurso politico,
enfatizando que o processo de midiatizacdo interfere de forma intensa no dizer e fazer politico,
principalmente quando pensamos nas midias digitais e on-line, que sao consideradas pelo
linguista como meios de expressdo das novas eloquéncias politicas. Diante disso, Courtine (2003)
acentua que as midias trouxeram uma outra fala politica, agora pautada em formas breves e
pequenas frases, o que vai de encontro, segundo o autor, ao que era o fazer politico dos anos 70
e 80, nos quais predominavam as ditas linguas de madeira, expressao utilizada por ele para
designar as falas mais rebuscadas e elaboradas que constituiam o discurso politico nas décadas
passadas. O dito linguista ainda acentua que, na contemporaneidade, o politico se preocupa
muito mais com a fluidez do seu dizer, permeado, muitas vezes, pela descontinuidade e até
mesmo pela fragmentacgdo, caracteristicas estimuladas, em muitos momentos, pelo préprio

contexto do ciberespaco.
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Em relagdo as mudangas advindas da utilizagdo das midias pelos politicos, Gallo (2011)
também reflete sobre as transformag¢des que a discursividade on-line efetuou nas diversas

praticas sociais. Nesse contexto, ela expde o conceito de rede e mostra que se trata de algo que:

funciona apontando inUmeros caminhos, multiplas possibilidades, que se
apresentam simultaneamente e que, embora ndo sejam realizaveis
simultaneamente pelo sujeito, que tem o limite de sé poder estar em um
lugar discursivo a cada enunciagdo, o sentido produzido por esse sujeito é
um entre inUmeras possibilidades latentes (virtuais) (GALLO, 2011, p.3).

Ao expor tal conceito, a autora salienta que, ao pensarmos em redes, é crucial
entendermos a interlocucdo que se da entre os sujeitos nesse ambiente e que é possibilitada
pelo espaco virtual. Desse modo, da mesma forma que exposto por Gallo (2011), Castells (1999)
define redes como sendo novas formas de comunicagdo e interacdo que tém um grande poder
transformador dentro da sociedade. Dessarte, as ideias dos dois autores nos aproximam do que
é definido, na contemporaneidade, como rede social, a qual tem um grande potencial de
alavancar as batalhas politicas e principalmente ajudar na propagacdo e na circulacdo dos
discursos, bem como auxiliar nos efeitos de sentidos produzidos por eles por meio dos recursos,

das dinamicas e das estratégias especificas fornecidas por essas redes.

De acordo com Dias (2018), o funcionamento das redes sociais perpassa o propdsito do
digital como objeto de analise do analista do discurso, visto que para essa autora “[...] o discurso
digital se formula ao circular. E isso faz diferenca na producdo de sentidos.” (DIAS, 2018, p.29).
Assim, a dinamica das redes sociais, como por exemplo, o Twitter, que possibilita ao usudrio
tweetar, curtir, retweetar e comentar, além de postar links e fotos, faz com que os discursos
propagados nessa rede sejam circulados e, mesmo que eles possuam um carater informativo e
noticioso, acabam tornando-se um instrumento de convencimento ao publico que tem acesso a
ela a partir dos sentidos que se objetiva propagar nos tweets, ja que eles servirdo, também,

como uma ferramenta de divulga¢do de um discurso politico.

Nesse contexto, ao avaliarmos a disseminagdo e a circulagdo dos discursos via redes
sociais, podemos pontuar que a politica se estabelece de forma contundente em tais meios, na
medida em que o sujeito politico utiliza os recursos a seu favor e explora as diversas ferramentas
oferecidas pelas redes de modo a atingir o seu eleitorado. Nesse contexto, Silva (2018) acentua

gue é praticamente obrigatério que as figuras politicas fagam parte desses ambientes e sejam
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realmente ativas, utilizando-os como forma de expressdo e também de contato com o seu
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eleitorado e possivel eleitorado.

3. TWITTER: NOVA ELOQUENCIA E SUPORTE POLITICO

Falando especificamente sobre o Twitter, é importante ressaltar que essa rede social
adquire mais notoriedade e espaco dentro do ambiente on-line, uma vez que tem se tornado
uma grande referéncia de rede de noticias e de influéncias, a qual permite a postagem de
publicacGes por meio de smartphones ou pelo computador. Além disso, tal rede pode ser vista
como um microblogging e possui caracteristicas tanto de blogs quanto de mensagens de texto,
ou seja, SMSs (BARTH; FREITAS, 2015). Normalmente, vé-se screenshots de postagens feitas no
Twitter repostadas em outras redes, o que evidencia ainda mais que os discursos em circulacdo
nesse espago possuem tanta relevancia que sdo veiculados em outros espagos virtuais. Essa
visivel e crescente popularidade do Twitter pode ser comprovada pelo fato de tal rede ter
atingido a marca de mais de 300 milhdes de usuarios® no mundo. Para Santaella e Lemos (2010),

essa rede social:

possibilita o entrelagamento de fluxos informacionais e o design
colaborativo de ideias em tempo real, modificando e acelerando os
processos globais da mente coletiva. O que é o Twitter? Uma verdadeira
agora digital global: universidade, clube de entretenimento, termémetro
social e politico, instrumento de resisténcia civil, palco cultural, arena de
conversacoes continuas. (SANTAELLA; LEMOS, 2010, p. 66).

Diante da visdo das autoras, é possivel compreender a dinamicidade do Twitter e como
essa rede social possui varias funcionalidades dentro do ciberespaco, posicionando-se como
uma rede de entretenimento, mas também como um espaco discursivo que potencializa lutas e
batalhas sociais. Nesse viés, Santaella e Lemos (2010) ressaltam o poder colaborativo de debate
e de veiculacdo de ideias que permeia o Twitter, e que o diferencia de outras redes, tornando- o
uma ferramenta importante para a circulacao de discursos de diferentes praticas sociais, como
a politica, discutida neste trabalho. Além disso, segundo as autoras, essa diferenciagdo também
se pauta no fato de o Twitter focar “na qualidade e no tipo de contetdo veiculado por um usuario

especifico.” (SANTAELLA; LEMOS, 2010, p. 67).

3 Disponivel em: https://www.oficinadanet.com.br/post/16064-quais-sao-as-dez-maiores-redes-sociais.
Acesso em: 18 out. 2021.
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O ato de tweetar é, segundo Paveau (2017), publicar um enunciado plurissemidtico
completo, que, na atualidade, oferece ao usudrio 280 caracteres para que o texto seja realizado.
Além disso, essa autora salienta as diversas modificagdes que o tweet sofreu ao longo dos anos.
Diante disso, é importante destacar que essa midia social surgiu em 2006 e, hoje, 16 anos depois,
foram varias as remodelagdes e as reestruturacdes para que o fluxo informacional e as formas
de circulacdo dos tweets se deem de forma dinamica e usual para todos os “tuiteiros”. A autora
também faz questdo de deixar claro que o tweet permite um didlogo, que é propiciado pela aba

respostas, a qual explicita o funcionamento conversacional e dialégico da plataforma.

Retomando as ideias acerca da espetacularizacdao do discurso politico debatidas por
Courtine (2003), é importante salientar que essa caracteristica marcante do Twitter de limitar o
numero de 280 caracteres por texto e permitir a inser¢ao de videos e links nas postagens destaca
ainda mais a potencialidade desse espago e a sua importancia na propagacdo e na circulacdo de
discursos politicos. Nesse viés, com poucos caracteres, a figura politica terd que ser breve e
sucinta além de utilizar recursos que deixem o seu tweet mais atrativo e chamativo. Tais
transformacdes deixam ainda mais evidente como o meio on-line interfere e remodela os
discursos, bem como oferece novas oportunidades de aproximagao entre o politico e o seu

eleitorado.

Em relacdo a limitacdo de caracteres, Paveau (2017) faz dois destaques. Primeiramente,
a autora cita o fato de, normalmente, os usuarios utilizarem setas, nimeros sequenciais (1, 2, 3)
e simbolos (+) como forma de “driblarem” o pouco espaco que lhes sdo oferecidos e, assim,
realizarem postagens maiores. Dessa forma, o destinatario consegue acompanhar a sequéncia
gue é estabelecida e tem nogdo da globalidade da publicagdo. Ela ainda pontua as “Threads”,
argumentando que os usudrios da plataforma sempre hackearam o limite de caracteres
oferecidos (PAVEAU, 2017). Por essa fungdo, os usuarios escrevem posts mais longos, utilizando
o espaco de respostas e normalmente avisam seus seguidores, por meio dos titulos: “Segue o
fio”, “A thread”. Segundo Paveau (2017), tal funcionalidade demarca ainda mais a dinamicidade

da rede.

Ademais, quando pensamos no Twitter como um espac¢o de circulacdo do discurso
politico, Sargentini (2015) destaca que o fazer e o dizer politico, realizados pela postagem de

tweets, permitem que a figura politica, seja candidato ou ja eleito, esteja sempre em destaque.
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Desse modo, o publico - eleitores e possiveis eleitores - pode se sentir mais intimo do seu
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candidato e acompanhar de perto os seus projetos e posicionamentos, bem como sua vida

particular, o que ressalta a espetaculariza¢do da politica exposta por Courtine (2003).

4. TEORIA SEMIOLINGUISTICA: CONTRATO, VISADAS DISCURSIVAS E SITUACAO
COMUNICATIVA

A base tedrica que norteia este estudo é a Teoria Semiolinguistica (TS) de Patrick
Charaudeau, que tem como principal objetivo estudar os discursos do ponto de vista do sentido.
Nesse viés, o linguista afirma que discurso pode ser definido como um “lugar da encenacdo da
significacdo”. (CHARAUDEAU, 2001, p. 25). Fica claro, desse modo, que, ao pensar em discurso,
guestdes como sujeitos, identidades, papéis sociais e condi¢cdes de producdo devem ser levadas
em consideragdao, ou seja, como o proprio analista do discurso salienta, questdes
psicossociolinguageiras sdo cruciais para a analise da dita situacdo de comunica¢do, uma vez que
a TS busca compreender ndo so6 os aspectos linguisticos dos discursos, mas também as questdes

sociais e os valores que os permeiam.

Nesse sentido, a Semiolinguistica de Charaudeau procura estudar o ato de linguagem
como o resultado de um contexto no qual estdo inseridos um emissor e um receptor, os quais
poderdo atribuir diversas interpretacdes a uma determinada expressao linguistica; tais seres sdo
os sujeitos da situacdo de comunicag¢do. Dessa forma, de acordo com Charaudeau (2001, p. 28),
“todo ato de linguagem é o produto da acdo de seres psicossociais que sdo testemunhas, mais
ou menos conscientes, das praticas sociais e das representa¢des imaginarias da comunidade a

qual pertencem”.

Para Charaudeau (2001), o ato de linguagem é inserido em um projeto geral de
comunicac¢do concebido por um sujeito comunicante, que organiza o seu discurso a partir do
contexto e da situacdo em que estd inserido. Segundo o linguista, cada situacdao de comunicagao
é determinada por um contrato de comunicacao que define os rituais psicossociolinguageiros

gue regulam a interag¢do naquela dada situacao.

Tal relagdo institui um espaco de restricGes (externo) e de estratégias (interno), que sao
cruciais para que o ato de linguagem seja concretizado e é resultado de uma relagdo estabelecida

entre instancia de producdo e instancia de recepcao. No espaco externo, do fazer, encontram-se
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as identidades sociais dos sujeitos, o suporte em que a interagao se estabelece, o objetivo e a

RS 21T-BB Y

finalidade da situacdo de comunicac¢do e, também, o propdsito temdtico. Em contrapartida, no
espaco interno, do dizer, os enunciadores fazem uso das estratégias discursivas com o intuito de

convencer e de persuadir o seu interlocutor.

Para discutir sobre finalidade, Charaudeau (2004) relaciona-a ao conceito de
intencionalidade e fala, portanto, em visadas discursivas. Ao definir visadas, o analista do
discurso expde que tal conceito diz respeito “a uma intencionalidade psicossociodiscursiva que
determina a expectativa (enjeu) do ato de linguagem do sujeito falante e por conseguinte da
prépria troca linguageira”. (CHARAUDEAU, 2004, p. 06). Cabe salientar que as visadas sdo
atitudes enunciativas que vao além de sua ancoragem situacional e sdo definidas de acordo com
aintencdo do Eu em relagdo a sua ligagdo com o seu Tu, assim como em relagdo a posi¢cdo que o
Tu devera ocupar. Tendo em vista essas questdes, Charaudeau (2004) descreve seis principais
visadas, a saber, de prescricdo, de solicitagdo, de incitacdo, de informacdo, de instrucdo e de

demonstracao.

Na visada de prescricdo, o eu tem o poder de sancionar e quer fazer e o tu estd em
posicdo de dever fazer. Em relagdo a solicitagcdo, o eu é legitimado, mas estda em posicao de
inferioridade e, por isso, o tu deve responder a solicitagao feita. No que diz respeito a visada de
incitacdo, o eu quer fazer e, por isso, incita o tu a fazer, mostrando que a acdo sera beneficiaria
ao tu. Ja pela visada de informacao, o eu quer fazer saber e possui uma legitimidade e, entdo, o
tu precisa saber algo sobre a existéncia dos fatos. Pela visada de instrucdo, o eu se encontra em
posicdo de autoridade de saber e de legitimagdo para transmitir o saber e o tu podera fazer,
respeitando um modelo seguido pelo eu. Por fim, pela visada de demonstragdo o eu quer
“estabelecer a verdade e mostrar as provas”, ja que possui uma certa posicao de autoridade de
saber paraisso, e o tu ird avaliar essa verdade para ter a capacidade de realiza-la. (CHARAUDEAU,

2004).

Cabe ressaltar ainda que o ato de linguagem, na forma de contrato, é estruturado,
segundo Charaudeau (2005), em trés niveis, sendo eles os niveis situacional, comunicacional e
discursivo. No nivel situacional, que diz respeito ao espaco externo do ato de comunicacdo,
encontra-se a finalidade do ato, a identidade dos parceiros presentes na troca, o dominio do

saber veiculado e o dispositivo que integra a troca. O nivel comunicacional é responsavel por
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determinar e organizar os papéis do sujeito e suas formas de falar. Pelo nivel discursivo, por fim,
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encontra-se o espaco de intervengdo do sujeito, ja que ao assumir um papel de enunciador, ele
deve atender as condi¢Oes, também vistas como estratégias discursivas, de legitimidade, de

credibilidade e de captacao.

Para Charaudeau (2009), a legitimidade “designa o estado ou a qualidade de quem é
autorizado a agir da maneira pela qual age” (CHARAUDEAU, 2009, p. 03). O linguista afirma,
portanto, que essa condicdo relaciona-se a normas responsaveis por gerir os diferentes dominios
sociais e atribuem funcbes e papéis aos seres envolvidos na situagdo de comunicagcdo. Em
relacdo a credibilidade, é importante pensar que o sujeito precisa ser digno de crédito. Nesse

contexto, o linguista afirma que:

A credibilidade esta ligada a necessidade, para o sujeito falante, de que
se acredite nele, tanto no valor de verdade de suas asser¢des, quanto no
gue ele pensa realmente, ou seja, em sua sinceridade. O sujeito falante
deve pois defender uma imagem de si mesmo (um “ethos”) que lhe
permita, estrategicamente, responder a questdo: “como fazer para ser
levado a sério?” (CHARAUDEAU, 2009, p. 04).

Com o intuito de alcancar a credibilidade, Charaudeau (2009) afirma que o sujeito pode
assumir ou adotar diferentes atitudes discursivas, como por exemplo, pode se mostrar neutro,
distante ou engajado diante do propdsito e da prépria situacdo comunicativa. A partir dessas
atitudes, o pesquisador afirma que a persuasao e o convencimento ocorrem na medida que o
sujeito é exposto a um espaco de evidéncias. Por fim, a estratégia de captacao, de acordo com o
analista do discurso, faz com que o destinatdrio reconheca a verdade do projeto de
intencionalidade exposto pelo sujeito falante. Logo, o Tu precisa compartilhar as ideias, opinioes,

posicionamentos do Eu e vé-las como verdade.

Na préxima secdo, serdo apresentadas as analises de dados dos tweets do ex- presidente

Lula a partir dos aparatos tedrico e metodoldgico apresentados até o momento neste trabalho.
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5.1 0 CONTEXTO E O SUJEITO ANALISADO

Em 27 de outubro de 2002, depois de ser derrotado trés vezes pelo voto popular, Luiz
Inacio Lula da Silva, representante do Partido dos Trabalhadores (PT), é eleito presidente da
Republica, cargo que ocupou até 2010. Logo apds, Dilma Rousseff, também do PT, foi eleita e
atuou como presidenta até o ano de 2016, quando foi destituida do poder por um processo de

Impeachment.

Em 2018, cotado como o Unico candidato capaz de derrotar a extrema direita nas urnas,
Lula foi impedido de concorrer as eleicdes apds ser condenado, em segunda instancia, pelo
entdo Juiz federal Sérgio Moro, pelos crimes de corrupcao e de lavagem de dinheiro. O petista
ficou preso durante 580 dias e teve sua soltura decretada depois que o Supremo Tribunal Federal
(STF)* derrubou a possibilidade de prisdo daqueles condenados em segunda instancia, o que

atingia, dessa forma, os acusados pela operagdo Lava Jato.

Na atual conjuntura, muito se fala sobre os rumos do pais nesse ano, visto que sao
grandes as expectativas pelas eleicdes de 2022, devido aos muitos problemas politico,
econdmico e social que o pais vem atravessando, como por exemplo, as mais de 600 mil mortes
por Coronavirus® e os altos precos de itens basicos, como arroz e gas de cozinha®. Diante da
aproximacado das novas elei¢des, uma corrida eleitoral, mesmo que nao oficial, ja vem sendo
iniciada e muito se especula sobre nomes que disputardo os cargos politicos, principalmente o
de maior representatividade executiva do Brasil. Nesse sentido, ha a apresenta¢do de possiveis
nomes em diversos veiculos midiaticos, e alguns provdveis candidatos ja fazem uso de diversas
midias, principalmente das redes sociais, para promoverem sua imagem e projeto politico,
mesmo que de uma forma indireta. Vale lembrar, no entanto, que, muitas vezes, tais politicos
sdo representados nessas midias por figuras de sua assessoria e marketing, as quais ficam

responsdveis por emitirem discursos em nome desses sujeitos.

4 Disponivel em: https://g1.globo.com/politica/noticia/2019/11/08/entenda-a-decisao-do-supremo-que-
derrubou-prisao-apos-condenacao-em-segunda-instancia.ghtml. Acesso em: 23 out. 2021.

5 Disponivel em: https://www.uol.com.br/vivabem/noticias/redacao/2021/10/08/covid---600-mil-
mortes---brasil.htm. Acesso em: 07 dez. 2022.

6 Disponivel em: https://www.cnnbrasil.com.br/business/em-um-ano-custo-de-alimentos-supera-
reajuste-salarial-e-reduz-poder-de-compra/. Acesso em : 07 dez. 2022.
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Entre os politicos cotados para disputarem o pleito presidencial em 2022, muitas
expectativas tém se formado em torno da candidatura do ex-presidente Luiz Indcio Lula da Silva,
visto, hoje, como um dos poucos atores politicos capazes de vencer o atual presidente Jair
Bolsonaro em uma disputa eleitoral. Lula teve a anulagcdo de condenagdes no que tange a
operacao Lava-jato, fato que proporcionou uma abertura para que ele pudesse concorrer a
presidéncia. Em entrevista a revista Paris Match’, o petista confirmou sua pré-candidatura e
afirmou o interesse de concorrer as elei¢Ges deste ano, e, desde entdo, vem, principalmente por
meio das redes sociais, mantendo um didlogo com seus possiveis eleitores, debatendo e
discutindo os atuais problemas do pais e possiveis mudancas que podem e precisam ser

realizadas.

O petista é bem popular nas midias sociais e, atualmente, em sua conta oficial do
Twitter®, conta com 3,4 milhdes de seguidores, que, provavelmente, abarcam desde eleitores,
apoiadores e simpatizantes do politico a adversarios e cidaddos contrdrios a seu projeto politico,
além disso ele ja publicou, até a presente data, mais de 25 mil vezes na referida plataforma social.
Em sua rede, o ex- presidente se define como filho de dona Lindu, pernambucano, sindicalista,
metalurgico e ex-mandatario do pais de 2003 a 2010. Logo, por essas informacdes, percebe-se
que, de inicio, a figura politica se preocupa em criar uma imagem ligada as suas raizes, o que
acaba estabelecendo uma relagdo intima e afetiva com aqueles que o seguem. Ainda, ha a
preocupacao de demarcar sua legitimidade como politico que esteve a frente do pais durante

dois mandatos seguidos.
5.2 ANALISE DE TWEETS DO EX- PRESIDENTE LULA

Primeiramente, cabe pontuar que as quatro postagens selecionadas serdo expostas a

seguir e, logo depois, serdo feitas as analises dos posts.

7 Disponivel em: https://www.cartacapital.com.br/cartaexpressa/lula-confirma-que-sera-candidato-a-
presidente/. Acesso em: 27 jul. 2021.
8 Disponivel em: https://twitter.com/LulaOficial. Acesso em: 05 mai. 2022.
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Lula & @LulaOficial - 8 de out

Daqui dois meses comegamos um nove ano. Um ano eleitoral. Vamos brigar
muito pra consertar o Brasil. Esse pais haveréd de ter juizo e eleger alguém
que goste de democracia. Alguém que tenha sentimento, que seja
humanista. E que néo fique falando bobagem.

) 839 11 975 &) e mil .

Figura 1: tweet- Lula
Fonte: https://twitter.com/LulaOficial. Acesso em: 15 out. 2021.

Lula @ @LulaOficial - 14 de out

A cabeca pensa de onde os pés pisam. 56 vai cuidar do povo quem
conhece o povo. Quem j& passou fome, quem ja teve a casa invadida por
enchente. Por isso tenho orgulho de apesar de n&oe ter tido diploma
universitario, ter sido o presidente que mais criou vagas nas universidade.

Q) 461 1 1,1mi O 7.2mi Iy

Figura 2: tweet- Lula
Fonte: https://twitter.com/LulaOficial. Acesso em: 15 out. 2021.

Lula & @LulaOficial - 20 de out
To vendo o Bolsonaro dizer agora que vai dar R$ 400 de auxilio. Tem gente

dizendo que & auxilio eleitoral, que ndo podemos aceitar. Nao penso assim.
O PT defende um auxflio de R$ 600 desde o ano passado. O povo precisa.
Ele tem que dar. Se vai tirar proveito disso, problema dele.

) 1,5mi T1 4mi ) 21,9mil T

Figura 3: tweet- Lula
Fonte: https://twitter.com/LulaOficial. Acesso em: 22 out. 2021.

Lula & @LulaOficial - 28 de out

Fiz 76 anos ontem com muito orgulho. N&o sinto o peso da idade, me sinto
um jovem com muita energia e disposicio de andar o Brasil. E chamar a
sociedade brasileira a responsabilidade pra gente consertar esse pais
juntos.

QO 1.7 mil 11 2mi O 27,2 mi T

Figura 4: tweet- Lula

Fonte: https://twitter.com/LulaOficial. Acesso em: 29 out. 2021.

De inicio, cabe pontuar que os quatro tweets escolhidos evidenciam uma escrita sucinta,
objetiva, clara e sem maiores delongas do ator politico Lula. Nesse viés, retomando Courtine

(2003), é possivel observar que as novas atividades linguageiras propiciadas pelas midias on-line
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ndao dao espago para textos muito extensos e rebuscados, logo, o que predomina é a
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dinamicidade e a fragmentagao representada, na maioria das vezes, por oracGes coordenadas
construidas em um paragrafo breve e simples. Além disso, podemos observar que, nos tweets,
mesmo utilizando a materialidade escrita, Lula parece conversar com os seus seguidores, visto
que os textos apresentam algumas pausas e uma linguagem simples que se mostra realmente

direta ao povo.

Nos tweets selecionados, o politico ndo utiliza dos recursos citados por Paveau (2017),
como simbolos e nimeros para mostrar uma sequéncia, com o intuito de elaborar textos
maiores. Ele se limita aos caracteres disponiveis pela plataforma e se coloca da forma mais
concisa possivel diante dos cidadados, o que novamente pode ser entendido como uma estratégia
de aproximacdo ao publico e de ser enxergado como um membro do povo. Logo, o emissor se
coloca como aquele que sabe o que essas pessoas realmente precisam e que ndo necessita se

prolongar ou falar de forma mais elaborada ou rebuscada para que isso fique claro.

Mesmo que este ndo seja o foco do presente estudo, é impossivel negar a visibilidade
do sujeito estudado no Twitter e o alcance de suas publicacdes. Isso pode ser observado pelo
numero de comentdrios, curtidas e retweets que as publicagdes receberam, fato que sinaliza que
utilizar a dita rede social como instrumento de fazer e de agir politico realmente é algo
satisfatério para o ex-presidente, uma vez que suas postagens atingem um numero considerado
de pessoas e transmite as opinides e os posicionamentos da figura politica de uma forma simples
e objetiva. As duas ultimas publicacdes analisadas, representadas pelas figuras 3 e 4, somam
guase 60 mil curtidas e revelam a amplitude que o Twitter possui e evidenciam ainda mais,
conforme Silva (2018), o potencial discursivo dessa rede e a sua capacidade de potencializar e

alavancar batalhas politicas. (CASTELLS, 2007).

Cabe destacar novamente que nos centraremos nos tweets escolhidos, tomando-os
como um género veiculados na plataforma Twitter e utilizados como uma ferramenta politica.
Analisamos questdes particulares e gerais tanto do Twitter, como uma plataforma mididtica,
guanto das publica¢des inseridas nela. Primeiramente, destacamos que o Twitter é uma rede
social, por isso, insere-se no dominio midiatico, configurando-se como um aplicativo aberto,
gratuito e disponivel tanto em telefones méveis com acesso a internet quanto em computadores

N

também com acesso a internet. Logo, os posts veiculados nessa plataforma, e as contas
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disponiveis neste espaco estdo em dominio publico e acessiveis mesmo aqueles que nao
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possuem um perfil na rede. Em contrapartida, o foco do trabalho sdo os posicionamentos do ex-
presidente Lula, na rede social Twitter, o que nos leva a destacar também o dominio politico, ja

que as postagens veiculam discussdes pertencentes a essa esfera social.

Retomando Charaudeau (2001), o ato de linguagem se concebe a partir de dois sujeitos
que, por meio de questdes como contexto e condigdes de produgdo, organizam-se em uma
relacdo de contrato, o qual se estabelece entre aquele que produz o conteldo e a intera¢do dos
tuiteiros a partir dos recursos oferecidos pela plataforma. Nas postagens destacadas neste
trabalho, percebe-se, em um primeiro momento, o sujeito comunicante Lula, na posicao de ex-
presidente da republica, representante do partido dos trabalhadores e também possivel
candidato ao pleito presidencial de 2022, dirigindo-se, primeiramente, aos seus mais de 3,4
milhGes de seguidores, mas também a todos aqueles cidaddos que ndo seguem o petista na

rede, mas possuem acesso a ela, estabelecendo, dessa forma, uma troca dialogal.

O ex-presidente, entdo, dirige-se, por meio de marcas linguisticas diretas e indiretas aos
seus seguidores, eleitores e adversarios, projetando, dessa forma, um sujeito destinatario
idealizado, que é compésito. Nos posts, Lula fala sobre diversas questées de niveis social, politico
e econdbmico, como por exemplo, a importancia do auxilio emergencial criado durante a
pandemia e concedido as familias em vulnerabilidade, além de ressaltar feitos importantes da
época em que era presidente, como a criagcdo de vagas nas universidades publicas. A partir disso,
ele deseja atingir seu destinatdrio para que reconhegcam seus posicionamentos e ideias como
sendo verdadeiros e dignos de crédito. Assim, sdo debatidas tematicas relacionadas ao jogo
politico, a esfera publica e a cidadania, assuntos que, muitas vezes, acabam sendo direcionados

pela prépria rede social.

Nessa relacdo de contrato, instituem-se dois espacos, o externo (de restricdes) e o
interno (de estratégias). No espaco externo, cabe-nos ressaltar a finalidade do ato de linguagem
estudado, bem como o propédsito tematico, o suporte em que ele ocorre, além da identidade dos
sujeitos. Em primeiro plano, destacamos, que, mesmo que as quatro postagens escolhidas
versem sobre temas e periodos diferentes, em todas, o sujeito politico Lula procura deixar claro
ao seu seguidor e, principalmente, ao cidaddo brasileiro que o pais precisa de mudancas e que

estas s serao alcangadas com um novo chefe de governo e um novo projeto politico.
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Desse modo, mesmo de forma indireta, Lula se reafirma como candidato, principalmente
no tweet publicado no dia de seu aniversdrio (figura 4), ao afirmar que se encontra em condi¢bes
fisicas para trabalhar em prol do Brasil e conserta-lo, léxico utilizado diversas vezes pelo
presidente. Tal uso pode nos levar a entender que Luiz Indcio procura, a todo momento, mostrar
ao eleitorado que o pais possui diversos problemas que precisam ser sanados e, para que isso
ocorra, ndao devemos eleger qualquer candidato, mas sim alguém que goste de democracia e

seja humanista, caracteristicas reiteradas no post da figura 1.

Percebemos, nas publicacdes, que Lula salienta a necessidade da mudanca de governo
por outro que realmente se preocupe com o povo, como explicitado ainda na figura 1. Por fim,
evidencia sua disposicdo em enfrentar as elei¢cdes presidenciais deste ano, fato exposto na figura
4, e que vem sendo cogitado pelo presidente, pela midia, pelos apoiadores do petista e ainda
por seus adversarios, desde que a anulacdo dos processos contra Lula foi decretada. Em um
Unico més, portanto, varias pautas, que acabam se relacionando as expectativas das proximas

eleicOes, foram debatidas pelo politico.

Como ja reiteramos, os posts sao veiculados no Twitter, ambiente no qual o presidente
é bem engajado e se coloca de forma direta em relagao a seu publico, utilizando os recursos da
plataforma com o intuito de propagar sua palavra politica. Aderindo as modificagdes propiciadas
pelo espaco on-line, o petista ndo se dirige especificamente ao seu destinatario, interpelando-o
ou chamando-o, mas expde, na maioria dos tweets, os vocdbulos “povo e sociedade brasileira”,
o que nos faz inferir que ele continua reiterando e ratificando seu compromisso com o cidadao

e trabalhador brasileiros.

Além disso, em dois dos quatro tweets, o atual presidente Jair Bolsonaro é citado. No
tweet exposto na figura 1, podemos observar essa citacdo de forma indireta, no momento em
gue Lula afirma que nas eleicGes é preciso que o escolhido do povo seja alguém que goste da
democracia e que ndo fale bobagem, dessa forma, indiretamente, a imagem do atual presidente
é colocada no discurso. No post representado pela figura 3, o mandatario do pais é citado de
forma direta e, tal qual o post da figura 1, ele é exposto por Lula em situagdo de provocacao.
Essas referéncias a Bolsonaro sdo feitas em tom provocativo e acabam sugerindo que o ex-
presidente Lula é polémico em suas falas e utiliza esse traco como estratégia de captacdo para

convencer o seu destinatdrio por meio da desqualificacdo do governo atual. Tal caracteristica
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(CHARAUDEAU 20009, p. 03).

No que diz respeito a identidade dos sujeitos, Lula, como ex-presidente da republica,
representante do partido dos trabalhadores e grande figura politica do pais, que se consolidou
como tal desde sua vivéncia como sindicalista, é dotado de legitimidade para debater, discutir e
expor seus posicionamentos acerca dos fatos politicos e sociais do pais. Por outro lado, devido
aos diversos escandalos de corrupgao, a sua prisdo e aos variados problemas relacionados ao PT,
o politico vé-se com a necessidade de recuperar sua credibilidade, diante, principalmente,
daqueles que se colocam como antipetistas ou que ainda estdo indecisos em uma futura eleicao

em que Lula viria a ser concorrente direto do atual presidente Bolsonaro.

Diante disso, seus posicionamentos podem ndo ser dignos de crédito por parte da
sociedade, o que faz com que as estratégias de captacdao sejam cruciais. Logo, ao expor os
problemas do pais e criticar o atual governo e, de forma mais direta, o atual presidente, Lula
procura resgatar essa credibilidade e se colocar como digno da confianca do brasileiro
novamente. Isso fica ainda mais claro quando o ex-presidente cita, nos posts, realizacdes dos
seus dois governos, como a abertura de mais vagas nas universidades (figura 2), e a defesa do
PT ao auxilio de R$600,00 durante a pandemia do Coronavirus (figura 3). Em relagcdo a
credibilidade, Lula se mostra engajado, ja que “esta atitude destina-se a construir a imagem de
um sujeito falante como ser de convic¢do”. (CHARAUDEAU, 2009, p.04). Em todos os posts,
portanto, ele se posiciona de forma incisiva e clara, expondo o que realmente pensa em relacao

aos rumos atuais do pais.

Em relacdo as visadas, podemos pontuar que as que mais se sobressairam nos posts
foram, a saber, as de informacdo, de captacdo, de incitacdo e de demonstragdo. Em um primeiro
momento, pela visada de informagdo, a instancia politica adversaria, representada pelo ex-
presidente Lula, objetiva transmitir um saber relacionado ao que ele pensa e acredita. Dessa
forma, deseja fazer saber para que o Tu, no caso, os seus seguidores, mas também os seus
adversarios e os eleitores que nao estdo inseridos no Twitter, em posicao de dever saber, tomem
conhecimento dos posicionamentos politico-ideoldgicos, opinides e ideias divulgadas pelo

politico naquele momento.
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Nesse sentido, ainda pela visada de captagao, o politico também pretende alcangar seus
seguidores, mas principalmente aqueles que sdo vistos como ndo apoiadores do presidente ou
os que ainda ndo tomaram um posicionamento. Assim, por meio da exposi¢do de ideias que ele
acredita que sejam as melhores para o pais e, também, ao descredibilizar o atual governo e
elencar benfeitorias feitas na época em que era presidente, Lula espera alcangar um publico mais

amplo e diversificado.

Pela visada de incitacdo, o Eu, ex-presidente Lula, autoridade politica reconhecida
mundialmente, que, no momento, ndo possui nenhum cargo politico no atual governo, precisa
incitar o Tu a fazer algo, ou seja, o Eu precisa fazer o Tu acreditar que as ideias e os
posicionamentos colocados por ele devem ser enxergados como 0s mais corretos e, por isso,
devem ser reconhecidos como verdadeiros. O Tu, portanto, encontra-se em posi¢ao de dever

acreditar que aquilo é o correto e a melhor opc¢do para o pais.

No que diz respeito a visada de demonstragdo, o Eu quer estabelecer uma verdade e,
para isso, faz uso de provas, colocando-se como uma autoridade de saber. Dessa forma, para
convencer e persuadir seu destinatdrio, Lula fala de acdes promovidas pelo seu governo e de

lutas sociais do PT na conjuntura politica e social a partir da qual ele enuncia.

Acresce citar ainda o espaco do dizer, presente no circuito interno, no qual temos, em
um primeiro momento, o sujeito politico Lula, que assume uma postura de ser enunciador, que
expoe suas ideias e posicionamentos, expressando seu ponto de vista e opinido a respeito da
atual situacdo politica e social do pais. Tal enunciador se dirige ao TUd (destinatario), um ser de
fala, que é compdsito e se manifesta através dos recursos oferecidos pela plataforma, como por
exemplo, a aba respostas, os retweets e, até mesmo, por meio de screenshoots publicados em
outras redes sociais, reafirmando, assim, a troca dialogal. Esse ser de fala se manifesta como
uma instancia cidada, responsavel por admitir o projeto, os posicionamentos e as opinides

expostos por Lula como verdadeiros.

O publico projetado por Lula é cheio de expectativa e, possivelmente, objetiva entender
as diversas questdes relacionadas ao jogo politico e a esfera publica a partir do que esta sendo
elencado pelo ex-presidente. Diferentemente, ha também o publico que ndo o apoia, os

adversdrios, que sdao aqueles que ndo concordam com o que é exposto e defendido pelo sujeito
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divulgados nos tweets possam ser questionados.

6. CONSIDERACOES FINAIS

O presente artigo teve como objetivo analisar o uso do Twitter como ferramenta de
propagacao do discurso politico pelo ex-presidente Lula. Nessa perspectiva, buscamos discutir
guestdes relacionadas ao contrato de comunicagdo, as visadas discursivas e as estratégias
discursivas que envolveram os posts estudados. A escolha pelo Twitter se deu com o intuito de
observar o seu potencial na propagacdo e na disseminagdo do discurso politico, projetando-se
como uma nova forma de eloquéncia politica. Diante disso, foi possivel perceber que a
midiatizacdo do discurso politico é importante para que os posicionamentos, debates e ideias
dos politicos circulem e atinjam os eleitores, efetuando, dessa forma, o seu ideal de
convencimento e de persuasdo. Logo, observamos que caracteristicas como falas breves,
fragmentadas, concisas, objetivas e proximas de um didlogo oral se sobressairam, visto que a

propria plataforma disponibiliza apenas 280 caracteres para o seu usuario.

No que diz respeito especificamente aos posts analisados, é possivel, em um primeiro
momento, destacar um dominio midiatico devido a plataforma e ao suporte em que eles sdo
veiculados. Porém, ndo podemos deixar de considerar o conteludo dos tweets e o sujeito
comunicante que os profere. Logo, devido a tais caracteristicas, temos, também, a presenca forte
de um dominio politico. Em relacdo aos sujeitos, observamos o sujeito Lula assumindo seus
papéis sociais de ex-presidente da republica, de filiado e partidario do PT, cidaddo e contrério ao
governo Bolsonaro, dirigindo-se a um destinatario, dito compdsito, por ser integrado por
seguidores de sua rede social, seus apoiadores, mas também seus opositores e seus adversarios,

reafirmando, desse modo, um dialogo.

Nesse viés, por meio de temas como problemas sociais e politicos de diferentes
vertentes, desqualificacdo ao atual governo, reafirmacdo de sua possivel candidatura para o
pleito de 2022 e exemplos de agdes e de planos que foram realizados pelo seu governo e pelo
PT, Lula almeja colocar-se diante de seu destinatdrio. Assim, a partir da legitimidade que o seu
papel social Ihe atribui, ele pretende resgatar sua credibilidade diante do eleitorado e convencer

e persuadir a partir de seus posicionamentos, ideias e discussdes. Para tal, as visadas de
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informacgdo, de captagdo, de incitacdo e de demonstragdo aparecem de forma mais nitida e
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ajudam o sujeito falante em seu projeto de convencimento por meio do Twitter.

Por fim, é preciso ressaltar que esse artigo ndo esgota todas as possibilidades de debates
acerca desse tema tao importante que é o uso do Twitter como ferramenta politica. Logo, novos
trabalhos nessa drea devem ser pensados, como por exemplo, analises discursivas que explorem
ainda mais os posts veiculados na rede social, a partir da perspectiva do Ethos discursivo, dos
modos de organizag¢do do discurso e dos imaginarios sociodiscursivos. Além disso, novas figuras
politicas e até mesmo outras redes sociais, como por exemplo, o Facebook e o Instagram, podem

ser objetos de analise na perspectiva que trabalhamos neste estudo.
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